Strucné shrnuti informaci z dodanych statistik (placena reklama na socidlnich sitich)

= Celkem jsme oslovili 192 tisic lidi, ktefi 860 x klikli na reklamu, podali si celkem 548
prihlasek s primeérnou cenou 53 K¢/prihlasku.

= Lidé vidéli 11 tisic krat promo videa FHS / Ustavd.

= Nejvétsi Uspéch byl zaznamenan ve Zlinském kraji, kde si lidé podali nejvétsi mnoZzstvi
prihlasek (240) a také cena za jednu pfihlasku byla nejlevné;jsi (35 K¢).

= Dobre fungoval karusel (vice obrazk( v jedné reklamé - posunuji se do strany). Tzn.,
ze lidi zajima ,,ptibéh”, vypravéni, chtéji vice informaci.

= QObecné byla vZdy lepsi mira prokliku na odkaz na FB nez IG (ale na FB je drazsi
publikum a CPM? je tam vzZdy vyssi neZ na IG).

= Sadareklam zamérena pouze na IG byla vyznamné horsi, nez kdyZ jsme FB nechali
volnou ruku a zahrnuli jsme i FB, Audience network ¢i Messenger, cozZ ale nutné

nemusi znamenat, Ze se nase publikum nenachdzi tam.

= Velmi dobte zafungoval remarketing - znovuosloveni lidi, ktefi uz byli na url E-
prihlasky - za malo penéz jsme méli 50 novych pfihlasek s cenou 16 K¢/jednu.

= Prostor ke zlepseni vidime v lepsi CTR?, tzn. to je hlavné o obrazku a textech. Naopak
cenu za CPM mame velmi dobrou.

=  KdyZ se podivdme do Google Analytics tak vidime, Ze , kvalitnéjsi” navstévy prichazeji
z FB nez IG (stravi na webu delsi ¢as).

Tyto postiehy a informace budou zohlednény v dalSim kole pfijimaciho fizeni,
osloveni cilové skupiny tak bude jesté cilenéjsi.

Srovnani poctu sledujicich na FB a IG v ramci UTB:

Propagace Facebook a Instagram - srovndani FHS s ostatnimi fakultami 1. 4. 2022
FB sledujici IG sledujici
rave (O 1335
FMK 3591 2075
FHS 3044 1616
FT 2854 S 2.8
FAI 2454 454
FLKR 1732 841

1 CPM (Cost per Mille) = cena a tisic zobrazeni
ZCTR (click throught rate) = mira prokliku
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